, v SN A » L
?\E‘.& 31 [ e | T
§\ N N "o (N =
L 5
i\ 4 Ef"i/ '." ‘
i \“ ) “H

o2 8 ORI

PR

Malgruppskartlaggning och segmentering

DestinationUppsala, Region Uppsala
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Sammanfattninglen typiske Uppsathesokaren

Understkningen genomférdes bland boende i norra Sverige, norra mellersta Sverige samt Stockholm, som besdkt Uppsakeomsterséren.
Det utgjorde drygt 50% av de boende i dessa regioner.

Drygt halften av dessa har besokt bade staden/kommunen och lanet.

Vanligaste transportmedlet ar bil.

Vanligaste sallskapet ar familj, partner och vanner i namnd ordning.

Dagsbesok &r mest vanligt.

De flesta som valde att stanna flera dagar 6vernattade ocksa i Uppsala, mest hos slakt och vanner, men &aven pa hotell.

Uppsalabestkaren spenderar i genomsnitt drygt 1000 kronor per dygn och person. Ser vi enbart pa de évernattande besidaraadpdrygt
2000 kronor i snitt per dygn och person.

De mest bestkta platserna utanfér Uppsala stad/kommun &r Skokloster slott, Balsta, Alvkarleby och Oregrund.

Den vanligaste drivkraften/det framsta syftet med Uppsalabesoket ar att halsa pa slakt och vanner. Andra vanliga dévghaipging,
restaurang, café eller en historisk/kulturell plats eller byggnad.

For Uppsalabesokarna ar det viktigaste nar det galler utflykter och resor inom Sverige ar att kunna njuta och koplanae, attt man kommer
bort fran vardagen, unna sig lite extra och fa ata gott, umgas med familj och vanner och uppleva sa mycket som mgjligt.ddks@anana om
att planera infor utflykten eller resan.

Uppsalabesokarnas framsta intressen ar just resor och utéver det att ga pa restaurang och café, laga mat, djur ochara&umbassum,
arkitektur/gamla byggnader och musikevenemang.

Nar det galler att s6ka inspiration och information infor utflykter och resor inom Sverige gér Uppsalabesdkaren det inamst&gener och

bekanta ochzoogle eller annan sékmotor.



De 4 NYA segmenten (plus Studenten)

3.Den nyfikna ;
28%

besOkaren
18%

1. Sportutbvaren@
15%

6.Studenten
9%



Sammanfattnin@v defyra NYAsegmenten
plus studerande

Med utgangspunkt fragorna kring intressen och varderingar (vad man tycker ar viktigt vid utflykter och resor inom Siarigeforst gjort en faktoranalys och
sedan nagra olika segmenteringskorningar, for att fa fram relevanta segment.

Vi fick fram 5 segment, som vi valde att arbeta vidare med.

Destination UppsalaRegionsforbundet Uppsala Lan 6nskade @tkludera studerande fran de 5 segmentén att gora etteget segment astudenterna (som
man sedan valt att inte fokusera pa).

Destination UppsalaRegionsforbundet Uppsala Lahar ocksa valt att se segment 1 och 2 (sportutévaren och den sportintresserade) sgemehsamt
segmentda de har myckegjemensamt.

Det resulterade i fyra NYA segment + studenten (se sidan innan denna)

DenNyfikna och Godd.ivet
SegmenterDenNyfiknaoch Godalivetar de segmensomfinns mestpotentiali.

Detva segmentenhar somgemensamatt det ar dvervagandekvinnorochatt de harett stort intresseavmangaolikasaker vilketinnebaratt mankanlockadem
till mangaolikaplatseroch aktiviteter.

Det faktum att DerlNyfikna och Goddivet har en hégre andel kvinnor &n mén gér dem ocksa blir intressanta som segment déstuéiegavisar pa att det ar
kvinnor i stérre utstrackning &n man som har inflytande/tar beslut kring utflykter och resor.

DetsomskiljerDenNyfikanoch Godadlivetat ar att DenNyfiknaar nagotyngreoch GodaLivetnagotaldre.
DenNyfiknaar ockséintresseradav fler sakeran GodaLivetochar mer socialoch prismedvetenan GodaLivet.

GodaLivethar mer pengaratt spenderaan DenNyfiknaoch spenderarocksérelativt mycket pengar jamfort med de andra segmenten, meimtérlika social och
fysisktaktiv som DesNyfikna. Godd.ivet tyckeiinte heller det ar likaviktigt som DerNyfikna attandra besdker samma stéllen, men planegarna i forvag i
storre utstrackning an DeNyfikna.

DentIntresseradeav-Kulturarvet

Dentintresseradeav-Kulturarvetar ockséett segment mechogpotential.

Visserligeruppgerdetta segmentinte dvervaldigandentressenfor olikasaker menhar ett intressemotsvarandegenomsnittetfor museum;historiaoch
historiskabyggnademchvisarpaatt de besoktolikaplater utanfor Uppsalskommunl storstutstrackningavsegmenten

| handlingvisarde alltspaett intressefor platserochaktiviteter somstammerval dverensmed det utbud som Uppsalaharavenom deinte uttalar ett intresse
utéver genomsnittet Det kanvarasaatt dessaildre herrar, somsegmementetir Gverrepresenteratav, ocksaar lite lagmaldal sinayttranden, ndgotsom
genomgaendgenomsyraiderassvar.

Harharvi fler manankvinnor, fler aldre anyngre(pensionarerar 6verrepresenterady vilket visarpa att detta segmentkompletterarsegmentenDenNyfiknaoch
Godalivetpaett brasatt.

Nagotsomytterligaretalar for detta segmentar att de inte ar priskansligadvenom despenderatrelativt lite vid det senaste
Uppsalabesoket Dekantroligen tankasigatt spenderamerapengarom defar erbjudandensompassardem. ou ov



Sammanfattnin@v defyra NYAsegmenten
plus studerande

Sportutdveraren och den sportintresserade
SegmenterSportutdvarerochden Sportintresseradér tvd segmentsomvi valt att sldihop da de har en del gemensamt
Deutryckerett realtivt svaltintressefor olikasaker utom att utdvaeller att titta pa sport,garnamedvanner.

Detsomgordemtill ett intressantsegmentar att de spenderarelativt mycketpengar(sportutbvararerspenderademestav allasegmenternvid sitt
senasteUppsalabesol.

Dettasammantagnaegmentir ett enkeltsegmentatt rikta sinkommunikationtill daderasintressenar begransadetill sport.
Uppsalskankommunicerasportevenemangbadeatt deltai ochatt titta pa. Detéar svarareatt hitta ratt kanaleratt gaviadade undvikerde
klassiskanediekanalernaSocialanedierar envagatt nadem.

Studenten

Destuderandeidr ett segmentsomUppsalavalt att inte fokuserapa mensomandabor tasi beaktande

(Detta avserendaststuderandepaandraorter an Uppsalastuderande Uppsalair exkluderaderedanvid urvaletochingarinte | denna
undersdkning

Deharavnaturligaskalmindre pengaratt spenderaochar relativt priskansligamenvisarintressefér mode, shoppingchmusikevenemangstorre
utstrackningdn genomsnittet

Deuttryckerocksaatt de vill talaom for andravart de akerochvadde gor, vilket badarfor effektiv spridningavinformationkring Uppsalasitbud.

Detar framfor allt staderd kommunenUppsalasomkandra nytta av detta, da Studenteninte varit utanfor stader kommunenvid sitt senastebesok
Ytterligarenagotpositivtmed detta segmentar att de stannattva dagarvid senastebesoketi storre utstrackningin genomsnittet

YouGov
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Metod

Bakgrund och syfte Vagning av data

Regionsforbundei Uppsala 1an och Destination Uppsala nskar en Data vagdes utifran kriterierri@n, alder ochregionmot bakgrund av en
kartlaggning och segmentering av de nationella besdkarna till omradet i modell franStatistiskeCentralbyransaatt resultatet &r representativt for
syfte att kunna rikta och formulera sin kommunikation skarpare. befolkningen i forhallande till det totala antalet personer som har deltagit i
Intervjuperiod och datainsamlingsmetod undersokningen.

Undersokningen genomférdes under period@i5 mars 201%ia YouGov Publiceringav resultaten

Sverigednternetpanel.

Om resultaten publiceras sk@uGonalltid tydligt uppges som kélla.

Malgrupp Innan undersokningens resultat publiceras ¥kaiGowa del av och

Undersokningen genomférdes blakdinnor och man alder 18+ ar i godkanna pressmeddelande eller annan anvandning av resultaten.
regionerna norra Sverige, norra mellersta Sverige samt Stockholm. Boende

) T Syftetmed detta ar att sékerstélla afftouGowanalystekniskkan sta for
samt studerande i Uppsala lan &r exkluderade.

anvandningen av resultaten.
En inbjudan till undersdkningen skickades ut viaal till personer som

e ) _ Pressmeddelanden ska utformas i enlighet riE2DMAR=egler, varfor
passade in pa kriterierna for studien.

féljande text ska inkluderas:

EJrvaI.et ar repreéentativt for den svenska befolkningen vad gidiaroch £ YRSNEI {YAYISY NNJ ISY2YFINR @ VI
alderi de tre regionema. YouGovUnder perioden 45 mars 2015 har sammanlatfd30intervjuer

Totalt genomforded 846intervjuer, varav1030inom malgruppen kvinnor genomforts med kvinnor och mén 18+ som beddgpsala under de

och man 18+ sorhesoktUppsalaunder de senaste 5 aren. senaste5i NBy ¢ @

For 6vrigt hanvisar vi till vara allmanna forsaljningsvillkor.

YouGov
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Resultat kring Uppsalabesgknerellt
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Drygt 50% har varit till Uppsala senaste 5 a

Fraga 1. Nar besokte du Uppsala kommun pa fritiden senast? (Om du inte vet var kommungransen gar,

tank pa Uppsala stad)
Bas: Total (n=1846)

Inom de senaste 12 manadern 27% |
For cirka 1-2 &r seda 14% 56% har varit till
For cirka 3.4 & sed . Uppsala de
or cirka 3-4 ar seda 10% senaste 5 aren
For cirka 5 ar seda 5% _J
For langre sedan an 5 & 23%

Deltar ej i
— resterande
undersokning

Jag bor i Uppsala kommu

Jag har aldrig besokt Uppsala komm 12%

Vet ej/minns egj 9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

—

Fler man &n kvinnor och fler yngre (38 &r) &n &ldre (65 &r och &ldre) har varit till Uppsala det senaste aret. Aven de soBtdxkholm, har hég utbildning och hég inkomst &r

Overrepresenterade.



Drygt halften har besotkt bade kommunen och lane

Kartan ovan visar Uppsala lan i gront med Uppsala stad/kommun i den mittersta nedre delen. p
Fraga2. Har du endast besokt Uppsala kommun eller aven 6vriga lanet pa fritiden? (Om du inte vet GB
var kommungransen gar, tank pa Uppsala stad nar du téanker pa Uppsala kommun !

Bas: Besokt Uppsalsenaste 5 aren (n=1030)

Jag har endast besokt Uppsala komm_ 38%
Jag har besokt bade Uppsala kommun och Uppsala lan utanfor Up
kommun

Vet ej/minns ej

’i’ A

5%

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Aldre (65 &r och &ldre) har besokt bade staden/kommunen och lanet i storre utstrackning an yngse&8De som besokt badeaden/kommunen och lanet
har ocksé besoKtippsalaregionenflera ganger 4n dem som endast besokt staden/kommunen.

YouGov



De flesta har besdkt UppsaleébZyanger

Fraga3. Hurmangagangerhar du besoktUppsala p&fritiden? (Om dudvenbesoktlanet, utanfor Uppsala

kommun, rdkna avenin det)
Bas:BesoktUppsalasenaste5 aren (n=1030)

|

1 gang 14%
6-10 ganger || 1496
Fler &an 10 gé’mger_ 27%
Vet ej/minns ej F 5%
OI% l(l)% 2(I)% 3(I)% 4(I)% 5(I)% 6CI)% 7(I)% 8CI)% 9(I)% I

Aldre har generellt sett varit till Uppsala flera ganger &n yngre.

100%

YouGov
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En tredjedel besokte lanet vid senaste besoket

Fraga 4. Nar du besokte Uppsala sengdtesokte du Uppsala kommun eller dvriga lanet pa fritiden? (Om

du inte vet var kommungransen gar, tank pa Uppsala stad)
Bas: Besokt bade Uppsala kommun och Uppsala lan (n=588)

Jag besotkte endast Uppsala komm_ 38%

Jag besotkte endast Uppsala lan utanfor Uppsala kom 26%

Jag besokte bade Uppsala kommun och Uppsala lan utanfér Uppsala ko 33%

Vet ej/minns ej I 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Denna fraga ar stalld till de 57% som uppgivit att de varit till bAde kommunen och lanet i fraga 2. Raknar vi resuleatefdpaidfram att 34% av dem som
besokt Uppsala kommun de senaste 5 aren besokt lanet vid det senaste besoket (59% av 57%).

Studerande besokte endast staden/kommunen och tjanstemannen besokte endast l&net vid sitt senaste besok i storre utshragkngay

YouGov



DagsbesOk ar mest vanligt

Fraga 5. Om vi téanker pa ditt senaste besok till Besokt Besokt
N Total Uppsala .
Uppsala, hur lange stannade @u _ Uppsala lan
- . (n=1030) kommun -
Bas: Besokt Uppsala senaste 5 aren _ (n=588)
(n=389)
Mindre an en halv da 21% 22% 19%
Ungefar en halv da 30% ~76% 32% - 78% 30% -75%
Ungefar 1 da 25% 24% 26%
2 daga 14% 15% 14%
3-4 daga 6% 5% 7%
5-6 daga 1% ~22% 1% ~22% 2% — 24%
7 daga 1% 1% 0%
Langre &n 7 dag 0% 1%
Vet ej/Minns ej 1% 1% 1%

Man och 5164-aringar har besokt Uppsataindre &n en halv daigstorre utstrackning &n kvinnor och andra aldrar.
65 ar och aldre samt de med hog inkomst har staremhalv dag storre utstrackning an ovriga.

18-35 ar och studenter har stannaidagaii storre utstrackning an évriga.

De som bor i norra mellersta och norra Sverige har standdt dagar storre utstrackning éan ovriga.

Kvinnor har stannat? dagaii storre utstrackning &n man.

Observera att mycket fa stannkiingre an 7 dagar

YouGov



De flesta som stannade | flera dagar overnattade | Uppsala
Hos slakt och vanner ar vanligast

Fraga 6. Om du tanker pa ditt senaste besok till Uppsal Total UBES;lflta Besokt
pa fritiden, 6vernattade du i Uppsala? _ Uppsala lan
(n=242) kommun _
Bas: Stannade 2 dagar eller mer _ (n=148)
(n=86)
Ja, hos slakt/vanne  47% 44% 49%
Ja, pa hote 26% 39%-+ 20%
Ja, pa campin 3% 2% 4%
Ja, pa Bed & Breakfa 3% 5%+
Ja, i egen stug 3% 1% 3%
Ja, pa slott/herrgart 3% 1% 3% Sjukhus, egen
Ja, pa vandrarher 2% 1% bostadsratt, bat,
Ja,ihyrdstug 2% 1% 2% gastrum i hyreshus,
Ja, | I tiksalli sko 1% 1% 1% talt pa lager,
a, i sovsal/gymnastiksal/i sko 0 0 0 studentkorridor
Ja anna 5% 6%
Nej, jag 6vernattade inte i Uppsa 7% 5% 7%
Vet ej /minns e 1% 1% 1%

De som endast bestkte Uppsala stad/kommun det senaste besoket har bott pa hotell i storre utstrackning an dem som besokte lan
De som besokte lanet har istéllet bott pa bed & breakfast i storre utstrackning an dem som besokte endast staden/kommunen.
Kvinnor har dvernattat i Uppsala i storre utstrackning &n man.

Laginkomsttagare har évernattat hos slakt och vanner i stérre utstrackning an hoginkomsttagare som istéllet dvernati@lt ppstdroe utstrackning an
laginkomsttagare.

Boende i norra mellersta Sverige har 6vernattat i hyrd stuga i storre utstrackning &h dem som bor i norra Sverige él@mStock

+ betyder att denna grupp har ett statistiskt sékerstéllt hdgre varde @n den andra gruppen



De flesta slakt/vanner som man Overnattat hos bor | Uppsala
permanent

Fraga 7. Vilket typ av boende har sléakten/vannerna i Uppsala som du 6vernattade hos?
Bas: Overnattat hos slékt och vanner i Uppsala vid senaste besoket

De bor dar permanent, dar jag 6vernattad 81%
78%
De har fritidshus dar, som jag 6vernattade i
14% m Total (n=114)
De har studentboende déar, som jag 6vernattad 0 .
1ag 16% m Besokt Uppsala kommun (n=38

B Besokt Uppsala lan (n=73)

Annat

Vet ej/Minns gj

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YouGov



Vanligaste sallskapet ar familj, partner eller vanner

Fraga 8. Om du tanker pa ditt senaste besok till Elese Besokt

. .. Total Uppsala .
Uppsala, vem/vilka var du dar med? _ Uppsala lar
e el U e 5 3 (n=1030) | kommun (n=588)
as: Besokt Uppsalsenaste 5 aren (n=389) -

Familj 33% 32% 34%

Partner 26% 26% 27%

Vanne 24% 26% 24%

Ensan 12% 11% 13%

Slaki  11% 10% 12%

Kollegor /férening / klubk 6% 7% 6%

Annat 2% 2%

Vet ej/Minns ej 1% 1% 1%

Bland dem som besotkte Uppsala senast med sin familj &r kvinnéQ-86ngar, hoginkomsttagare och de som varit till Uppsaigéger eller fler dverrepresenterade

Bland dem som besotkte Uppsala med sin partner finns medelhdginkomsttagare dverrepresenterade.

Bland dem om bestkte Uppsala med vanner ar yngreS6L8r), studenter och laginkomsttagare 6verrepresenterade. ou ov
Bland dem som rest ensamma &ar man ock6g4ringar dverrepresenterade och bland dem som rest med slakten &r de aldsta (6% #dog) Overrepresenterade.



Vanligaste transportmedlet ar bil/motorcykel

Fraga 9. Om du tanker pa ditt senaste besok ti Total S’eSOklt S’eSOklt
Uppsala, hur tog du dig till och fran Uppsala? ola ppsaia ) Hppseia

BpPB 5kt U glge g5 o PP “ | (n=1030) kommun l&an
as: Besokt Uppsaksenaste 5 aren (n=389) (n=588)
Bil/Motorcykel|  74% 69% 76%+

T& 23% 280+ | 20%

Busg 4% 5% 4%

Fly¢ 2% 2% 1%

Cyke 1% 1% 1%

Annat 1% 1%

Vet ej/Minnsej] 1% 0%

Bland dem som akte bil/mc &ie som besoktanet, boende i norra mellersta Sverige, de som stannat max en dag och de som bahl&gedelhdg inkomst

overrepresenterade.

Bland dem som &kte tag ar istald® som endast besolgtaden/kommunen, de som bor i Stockholm och norra Sverige, de yng@5(48), studerande, de med

hog utbildning, men &g inkomst 6verrepresenterade.

Bland dem som &kte buss ar de som stannat 2 dagar eller langre dverrepresenterade och bland dem som flugit &r ocksardess?magar eller langre samt

boende i norra Sverige Overrepresenterade.

+ betyder att denna grupp har ett statistiskt sékerstéllt hdgre varde @n den andra gruppen




Overnattande besokare spenderar i snitt 2154 kronor per persc

Fraga 10. Om du tanker pa ditt senaste besok till Uppsala, Besdkt i
ungefar _hur mycket pengarospenderade du / ni per person? Total Uppsala Besokt . Max 1 dag 2 eller mer
Bas: Besokt Uppsalsenaste 5 aren _ Uppsala lan ~ dagar
(n=1030) | kommun _ (n=788) _
_ (n=588) (n=233)
For resa och boende (n=389)
0 kronof 15% 16% 14% 18%+ 7%
1- 199 kronor per perso 33% 31% 34% 38%+ 13%
200- 499 kronor per perso 21% 20% 22% 22% 19%
500- 999 kronor per perso 10% 12% 9% 8% 20%+
10001999 kronor per perso 6% 7% 7% 3% 18%t
20002999 kronor per perso 3% 3% 4% 1% 11%¢+
30004999 kronor per perso 1% 1% 2%
50007999 kronor per perso
8000 kronor eller mer per persg
Vet ej /minns e 10% 8% 10% 8%
Vill ej svaré 1%
Genomsnitt 462 kr 427 kr 430 kr 330 kr 1008 kr+
Fraga 10. Om du tanker pa ditt senaste besok till Uppsala, Besokt )
ung.efar hur mycket pengar spenderade du / ni per person? o Uppsala Bes?ktl.. Max 1 dag 2 leer mer
Bas: BesokUppsalasenasteb aren (n=1030) = kommun Upp_saa ar (n=788) E\gar
_ (n=588) (n=233)
Pa plats utéver resa och boende (n=389)
0 kronof 16% 15% 17% 19%+ 6%
1- 199 kronor per perso 23% 21% 24% 26%+ 13%
200 499 kronor per perso 21% 21% 22% 22% 17%
500 999 kronor per perso 16% 18% 14% 14% 22%+
10001999 kronor per perso 9% 11% 8% 6% 19%+
20002999 kronor per perso 3% 3% 3% 1% 8% +
30004999 kronor per perso 2% 2% 1% 4%+
50007999 kronor per perso 1% 1% 1%
8000 kronor eller mer per persc 0% 1% 1%
Vet ej /minns e 9% 7% 9% 9%
Vill ej svarz
Genomsnitt 626 kr 639 kr 643 kr 476 kr 1146 kr+

De som Overnattat spenderarinte
ovantat¢ mer pengar an dem som
endast gjort dagsbesok.

Boende i norra mellersta och norra
Sverige spenderar mer &n dem som
bor i Stockholm, vilket troligen har
ett samband med att de reser och
stannar langre.

Det framkommer ocksa att de yngst:
(18-35 ar) och medeloch
hdginkomsttagare spenderar mer an
de aldre och dem med lagre inkoms
pa plats.

Det ar ingen namnvard skillnad i hur
mycket man spenderar mellan dem
som endast besokte Uppsala
stad/kommun och dem som besokte
l&net vid senaste besoket.

YouGov



Halsa pa slakt och vanner ar vanligaste huvuddrivkrafter
o : . . .. Besokt .
Fraga 11. Vilket var det framsta syftet med ditt/ert senaste Uppsddasok Total Uppsala Besokt
pa fritiden? (n=1030) | kommun Uppsala lan
Bas: Besokt Uppsalsenastes aren (n=389) (n=588)
Halsa pa slakt och vann 29% 29% 30%
Shoppa 11% 14%¢+ 9%
Ata pa restauran 5% 6% 4%
Besoka en historisk eller kulturell pla 4% 3% 5%
G4 pa ett kultureveneman 4% 3% 4%
Ga pa ett musikevenemar 3% 3% 3%
Titta pa ett sporteveneman 3% 5%+ 2%
Besoka naturen/friluftsomrade 2% 1% 3%+
Delta i ett sporteveneman 2% 3% 2%
Ga pa caf 2% 3% 2%
Besdka en historisk byggn 2% 2% 1%
Agna sig 4t sommaraktivitet (vandra, klattra, spela golf, segla 1% 1% 2%
Besdka slott/herrgarg 1% 1% 2%
Ga pa kurs (pa fritider 1% 2% 1%
Delta i en rellglOS sammankom 1% 1% 1% De som besokte endast Upp3a|a
Ga pa museur 1% 1% 1% stad/kommun hade som framsta
Besoka tradgérd/parl 1% 1% 1% syfte att shoppa och titta pa .
= sportevenemang i storre utstracknin
Besdka bru 1% 1% an dem som besokte lanet, som
Sola och bad 1% 1% 1% istallet hade som framsta syfte att
Besoka en massa (pa fritide 1% 1% besoka naturen/friluftsomrade i
] . . storre utstrackning &n dem som
Jaga/fisks 1% 1% endast besokte staden/kommunen..
Besoka konstgalleri/titta p& kons 1% 1% 1%
Agna sig &t vinteraktivitet (skidor, skridskor eller pulkadkning €
e | YOUGOV
Vet ej/minns e 3% 2% 3%

+ betyder att denna grupp har ett statistiskt sakerstallt hogre varde an den andra gruppen



Halsa pa slakt och vanner ar vanligaste huvuddrivkrafter

Fiégg_ 11. Vilket var det framsta syftet med ditt/ert senaste Uppsdlasok Total L?pepSSaklta Besokt )
pé fritiden? ) (n=1030) | kommun Uppsala lar
Bas: Besokt Uppsalsenastes aren _ (n=588)
(n=389)
Halsa pa slakt och vann 29% 29% 30%
Shopps 11% 14%+ 9%
Ata pa restauran 5% 6% 4%
Besoka en historisk eller kulturell pla 4% 3% 5%
Ga pa ett kultureveneman 4% 3% 4%
Ga pa ett musikevenemar 3% 3% 3%
Titta pa ett sporteveneman 3% 5%+ 2%
Besoka naturen/friluftsomrade 2% 1% 3%+
Delta i ett sporteveneman 2% 3% 2%
Ga pa caf 2% 3% 2%
BesoOka en historisk byggn 2% 2% 1%
Agna sig at sommaraktivitet (vandra, klattra, spela golf, segla 1% 1% 2%
Besoka slott/herrgarg 1% 1% 2%
Ga pa kurs (pa fritider 1% 2% 1%
Delta i en religios sammankom 1% 1% 1%
Ga pa museur 1% 1% 1%
Besotka tradgard/par 1% 1% 1%
Besoka bru 1% 1%
Sola och bad 1% 1% 1%
Bestka en massa (pa fritide 1% 1%
Jagalfiske 1% 1%
Besoka konstgalleriftitta pa kons 1% 1% 1%
Agna sig at vinteraktivitet (skidor, skridskor eller pulkadkning ¢
Annat: 19% 18% 20%
Vet ej/minns e 3% 2% 3%

+ hog utbildning, besokt @grel mer, + besokt

6 ggr eller fler

+ besokt stad/kommun, + bestkt max 1 dag , +
l&g utbildning

+ norra Sverige

+ medel/hdg inkomst + 36+ ar
+ besokt Zgreller mer

+ Stockholm, + norra Sverige

+ Stockholm, + norra Sverige, + 1&g utbildning,
+ besokt stad/kommun

+ besokt lanet

+ 1850 ar, 1ag utbildning, besokta.ggr

+ besokt lanet, + man

+ besokt lanet, + kvinnor

+ 65 ar och aldre

YouGov



Framstasyftet - annat

Dop, konfirmation, svensexa, brollop, foddelsedag
Examen disputering, studentjubileum

Fira valborg, jul, nyar

Lakarbesok, sjukbesok, kyrkogardsbesok
Weekendresa

Upplevattitta pa satan

Genomresa

Handla(t ex IKEA och systembolaget)
Kopa bil, bilservice, bilbesiktning
Husvisning

Hamta/lamna djur, para katt, veterinér
Provspela i dansband, repetera med band
Besoka fritidshus

Simhall,Uppsala Hogar

Frisbeegolf, bandy, dragracing, teater, bio, koér, slaktforskning,
Rotarymote,geocatching whiskeyprovning, cykla, bada, lager, date,

loppis
Kolla SI¢ gjorde lumpen dar

Titta pa och fotografera runstenar

YouGov



Andra vanliga drivkrafter ar shopping, restaurang, cafe,
historisk/kulturell plats eller byggnad

Fraga 12. | vilken utstrackning gjorde du/ ni ndgot utéver huvudsyftet vid det senaste Uppisakiket pa

fritiden?
Bas: Bortsett fran framsta syftet

Ata pa restaurang (n=745
G4 pa café (n=774

Besoka en historisk eller kulturell plats (n=74
Besotka en historisk byggnad (n=77

Shoppa (n=679)

Besoka tradgard/park (n=785

Halsa pa slakt och vanner (n=494

Besoka naturen/friluftsomrade (n=769
Besoka slott/herrgard (n=780

Ga& pa museum (n=785

Ga pa ett kulturevenemang (n=754

I
=
8%

Mycket

(4+5)
39%
30%
22%
22%
21%
20%
19%
18%
14%
12%
11%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

mInte alls [1] m®Inte sarskilt mycket [2] m Ganska mycket [3] m Mycket [4] m® Vet ej/Minns gj

90%

100%

YouGov



Mindre vanliga drivkrafter ar religiosa sammankomster, kurs,
jakt/fiske, vinteraktivitet eller sportevenemang

Fraga 12. | vilken utstrackning gjorde du/ ni ndgot utéver huvudsyftet vid det senaste Uppisakiket pa
fritiden? Mycket
Bas: Bortsett fran framsta syftet (4+5)

Agna sig at sommaraktivitet (n=780 6% MY%2% 10%
| 7% 2% 9%
6% B%R% 9%
5% B%% 8%
5% B%% 8%
5% B®R% 7%
4%BRY% 7%
4%29% oy,
4%29%% 5o,

Besoka konstgalleriftitta pa konst (n=788
Besotka bruk (n=785

Ga pa ett musikevenemang (n=764

Sola och bada (n=786

Besoka en massa (pa fritiden) (n=78

Titta pa ett sportevenemang (n=766
Delta i ett sportevenemang (n=772
Agna sig at vinteraktivitet (n=792

Jaga/fiska (n=788) 3VRBY% o,

G4 pé kurs (pé fritiden) (=782 4%29%% 5%

Delta i en religiés sammankomst (n=78 4%2%% 5%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Inte alls [1] m Inte sarskilt mycket [2] m Ganska mycket [3]® Mycket [4] m Vet ej/Minns ej

YouGov
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Resultat kring platser man besokt utanfor

staden/kommunen
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Skokloster, Balsta, Alvkarleby och Oregrund ar de vanligaste
besdksmalen utanfor staden/kommunen

Fraga 13. Vilka platser/saker har du besokt utanfoér Uppsala kommun? (Om du inte vet var

kommungransen gar, tank pa Uppsala stad nar du tanker pa Uppsala kommun)
Bas: Besokt bade Uppsala kommun och Uppsala lan (n=588)

Skokloster slott 43%
Bélsta 34%
Alvkarleby 31%
Oregrund 28%
Lovstabruk 21%
Forsmark 21%
Enkoépings parker 17%
Gimo Herrgérd 17%
Vallonbruk 14%
Wiks slott 12%
Nedre Dalélven (Biosvaromrads 11%
Abergs museum 11%
Rullsands havsbag 9%
Biskops Arno 9%
T Tierp Arena pmmmmmm—n 70 e
Upplandsleden 7%
Kragga herrgard 6%
Fjardhundraland 5%
Gryttjom 3%
Gérdsjo Algpark 2%
Annat: 13%
Vet ej/Minns ej 12%
I

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YouGov



Platsermanbesoktutanfor Uppsala&kommun- annat

Knivsta, Tierp, Enkoping Runstenar
Heby, RimboRamhal| OsthammarHabbyForsa Olika kyrkor
Osterby bruk,Carlholmsbruk, Hargs bruk Golf
Ostervéale Orby husUlvakvarn Skogsmassa
Dragon Gate Langtora(hundtréning)
Storvreta kloster

Alvkarleby

Knutby

Oregrund

Almunge

Sigtuna

S1

Harkebergeyrka, Dannemora och Films kyrka

Hallstavik, Grisslehamn

Skargardso, Gronso

Vattholma

Vendelsjon Fororna, Tamnaren, Graso, Farnebofjard@ilsbq
Trogden

AngkarsklubbHjalstaviken Ledskar Aimsta
Hjallstagard, Fagerviken, Skyttorp, Harbacksdalen

Ekolsundsarboretum, gamla Uppsala, Uppsala Hogar, slottet,

Vikingamuseéet Yo u G OV
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Dagsutflykter och resor inom Sverige generellt
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93% gor dagsutflykter och 88% resor med Overnattning
atminstone nagon gang per ar

Fragal4.Hurofta gor du dagsutflykterochresormed dévernattning inom Sverigepa fritiden? Raknamed

de utflykter ochresorsomdu gor utanfor din kommun
Bas: Besokt Uppsala senaste 5 aren (n=1030)

Dagsutflykter inom Sverigg 50% 13%

46% 7% 0

Resor med dvernattning inom Sverig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m S& gott som aldrig m Nagon gang per ar  Nagra ganger per arm Nagon gang per manadm Nagra ganger per manadm Vet ej /minns ej

YouGov




Viktigt med njutning, gothat, umgangesamt komma bort fravardagen

Fragals. Hurval stammerfoljandein pa dignar det galler utflykter ochresorinom Sverigepa fritiden? Det

ar viktigﬂt for mig att: o Stammer
Bas:BesoktUppsalasenaste5 aren (n=1030)
(4+5)
njuta pa utflykten/resan I'A%I) I 16% I 80%
kanna att jag kommer bort fran vardagen pa utflykten/res&2z15% | 20°/|o 71%
ata gott pa utflykten/resan &z B%l 26% 68%
umgas med familjen pa utflykten/resar 67%
ta det lugnt och koppla av pa utflykten/resal 63%
unna mig det dér lilla extra nar jag ar pa utflykten/res 59%
umgas med vanner pa utflykten/resal 58%
f& uppleva sa mycket som mojligt pa utflykten/res 54%
. planerainfor uflykien/resan BsAMESTAVGEE | 3106 WSS AV S e 50%

lara mig nagot nytt pa utflykten/resa 45%
41%

hitta de mest prisvarda alternativen nar jag ar pa utflykt/re

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
m Stammer inte alls [1] m Stammer inte sarskilt val [2] ©~ Varken stammer eller stammer inte [3]m Stammer ganska bra [4] m Stammer helt och hallet [5]

YouGov



Mindre viktigt tréaffa nya manniskor, samma resmal som andra och at
aterkomma till samma resmal

Fragal5.Hurval stammerfoljandein pa dignar det galler utflykter ochresorinom Sverigepa fritiden? Det ar

viktigt for mig att: Stammer
Bas:BestktUppsalasenaste5 aren (n=1030) (4+5)
ha det enkelt pa utflykten/resan 411% | | | 34% | | 40%
bo fint pa utflykten/resan | 39% | | | 31% | 38%
det finns bra utestallen pa utflykten/resa | 33’|% | | ZA% | 34%
23 1+ry OSNNGGF FI N FYRN J |C> @Ls% a‘-a EII|NJ LJE|3% | 31%
vara for mig sjalv och vila upp mig pa utflykten/resa | | 37% | | 22% | 27%
vara fysiskt aktiv/ utdva sport och uteliv pa utflykten/resa | 33% | | 20% | 25%
jag aker till ett stalle jag varit till forut pa utflykten/resajililies 48% | | 21% | 23%
andra ocksa vill bestka samma stél | 38°/|o | | 19% | 23%
traffa nya manniskor pa utflykten/resa 39% | | 18%| 22%
23 KNyYy3ISNJI LW FyRNI X !27% ! !11% 6 13%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Stammer inte alls [1] ® Stammer inte sarskilt val [2] -~ Varken stammer eller stammer inte [3]m Stammer ganska bra [4]m Stammer helt och hallet [5]

YouGov



Viktigaste informationskéllorna ar vanner och bekag@ogleoch
andra sokmotorer

Fragal6. Var sokerdu/ni inspiration och informationinfor dina/era utflykter ochresorinom Sverige
Bas:BestktUppsalasenaste5 aren (n=1030)

61%
58%

Véanner och bekanta
Google eller annan s6kmoto
Tidningar
Turistinformations hemsidor
Sociala medier (Facebook, Instagram, snapchat m
Kommuners hemsidor 21%
TV

Mobilapplikationer (appar)

14%
9%
8%
%
4%

4%

6%

Diskussionsforum
Bloggar

Radio

Annat:

Vet ej/Minns ej

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YouGov



Mest intressant ar resor, restaurang/café, djur och natur och historia

Fragal?. Ivilken utstrackningar duintresseradav foljande?

Bas:BestktUppsalasenaste5 aren (n=1030) Intresserad
(4+5)
Resor &% I I 39% I I 7%
G4 pa restaurang & | | |43% l 70%
Djur och natur 26|% | | | 40% 58%
Historia | 24% | | | | 55%
Matlagning | 26% | | l | 52%
Titta pa musikevenemang | 26% | | | | 52%
Ga pa café | 30% | l | | 52%
Museum | 29% | l | | 51%
Arkitektur/gamla byggnader | 27% | l | | 51%
. Fritsiy. G ——— Caw | — s %  m a0%
Halsa, motion eller friskvard | 29%I | | l 48%
Titta pa kulturevenemang ! 2!8% ! ! ! 45%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Inte alls intresserad [1] ® Inte sarskilt intresserad [2] = Varken intresserad eller ointresserad [3]® Ganska intresserad [4] ® Mycket intresserad [5]

YouGov



Smalaste intressena ar korsang, religion och dataspel

Fragal?. Ivilkenutstrackningar du intresseradav féljande?

Bas:BesoktUppsalasenaste5 &ren (n=1030) Intresserad

(4+5)

Shopping | 29% | 'Fg% | 43%
Heminredning 28% 30% 42%
Bygga och renovera : 27‘%0 : : 29%: 37%
Tradgard 29% 27% 37%
Titta p& sport- och idrottsevenemang | 20% | | 22%I 34%
Delta i kulturevenemang : 29% : : 2{5% 33%
Delta i musikevenemang 23% 32%
Mode 25%: : %2% 30%
Motor 22% 23%
Delta i sport- och idrottsevenemang | 20‘% | 22%
Dataspel I 17% 18%
Religion/andliga.l. fré}gor 20% 15%
Kdrsang 15% | 11%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Inte alls intresserad [1] m Inte sarskilt intresserad [2]  Varken intresserad eller ointresserad [371 Ganska intresserad [4]m Mycket intresserad [5]

YouGov
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Sa har segmenteringen gatt till

Utgangspunkt i fragorna kring intressen och varderingar (vad man tycker &r viktigt vid utflykter och resor inom Sverige)

Steg 1: Faktoranalys for att undersokke olika fragorna kring intressen och varderingar osh om de korrelerar och om det ar mojligtt sla
ihop nagra av dem eller anvanda endasdgra utvalda

Steg 2: Segmentering, se hur de olika individerna hanger samrklastrar sig utifran fragorna kring intressen och varderingar

Vi gjordeett antal olika segmenteringar baserat palika mangavariabler och olika variabler med utgangspunkfaktoranalysen

Vi valde den segmentering som vi valde da det var den basta |6snitan och med:
watt 5 segment kannarbetsbart
w att det var jamnstorlek pa segmenten.

watt maxoch minvéardenar spriddadver segmentervilket ger en storre mojlighestt hitta skillnader mellan segmenten

Destination Uppsala / Region Uppland har sedan valt att exkludera studerande fran de 5 segmenten och gjort ett eget segrdent gsom
man sedan valt att inte fokusera pd).

Destination Uppsala / Region Uppland har ocksa valt att se segment 1 och 2 (sportutévaren och den sportintresserade) segnetit da de

har mycket gemensamt
YouGov



De 4 NYA segmenten (plus Studenten)

3.Den nyfikna ;
28%

besOkaren
18%

1. Sportutbvaren@
15%

6.Studenten
9%



Sa fordelar sig svaren pa de olika segmenten rérand
de tva fragorna som segmenteringen bygger pa
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Intressenc en av de 2 fragor som segmenteringen bygger pa

Den
intresserade
Tot exkl Den Sport- av Tot inkl
stud Sportutévaren intresserade~ Den Nyfikna kulturarvet  Goda-Livet | Student stud

Bas 936 143 153 262 211 167 94 1030
Resor 7% 50% 74% 84% 7% 91% 80% 7%
Ga pé restaurang 70% 39% 69% 78% 66% 87% 73% 70%
Djur och natur 58% 41% 46% 69% 61% 63% 58% 58%
Historia 55% 39% 40% 64% 59% 64% 50% 55%
Arkitektur/gamla byggnader 52% 36% 33% 63% 50% 66% 42% 51%
Ga pa café 52% 27% 46% 63% 42% 72% 58% 52%
Matlagning 51% 30% 45% 64% 47% 62% 61% 52%
Museum 51% 35% 29% 62% 51% 68% 44% 51%
Titta p& musikevenemang 51% 28% 35% 76% 39% 61% 63% 52%
Friluftsliv 49% 30% 40% 67% 43% 50% 54% 49%
Halsa, motion eller friskvard 47% 34% 43% 64% 35% 50% 56% 48%
Titta pa kulturevenemang 45% 32% 6% 70% 35% 67% 44% 45%
Shopping 41% 15% 36% 56% 15% 80% 59% 43%
Heminredning 41% 17% 27% 57% 31% 62% 52% 42%
Tradgard 38% 18% 11% 54% 47% 41% 30% 37%
Bygga och renovera 37% 25% 23% 48% 35% 45% 34% 37%
Titta pé sport- och 34% 33% 45% 51% 17% 21% 31% 34%
idrottsevenemang
Delta i kulturevenemang 33% 19% 9% 51% 23% 51% 31% 33%
Delta i musikevenemang 31% 22% 15% 50% 17% 39% 44% 32%
Mode 28% 16% 22% 43% 10% 43% 47% 30%
Motor 23% 23% 28% 25% 23% 17% 20% 23%
ﬁj‘?g{‘tsi;l‘;tn?::g 21% 29% 21% 42% - 2% 31% 22% .
Dataspel 17% 12% 22% 25% 10% 14% 32% 18% Grbn/ r_bdmarkerat innebar et
Religion/andliga fragor 15% 13% 11% 16% 15% 18% 18% 15% Statistiskt sakerstallt h('jgre/

N~ lagre varde jamfort med total
Korsang 11% 6% 5% 18% 8% 15% 12% 11%



T —
Varderingar/ Den andra av 2 fragor sor

Viktigt vid utflykter och resor inom Sverige Segmenteringen bygger p

Den
Tot exkl Den Sport- intresserade Totinkl
stud Sportutdvaren intresserade Den Nyfikna av kulturarvet Goda-Livet | Student stud
Bas 936 143 153 262 211 167 94 1030
njuta pa utflykten/resan 80% 10% 87% 95% 93% 93% 80% 80%
kanna att jag kommer bort fran 71% 34% 74% 80% 76% 82% 72% 71%

vardagen pa utflykten/resan
ata gott pa utflykten/resan 68% 31% 71% 76% 68% 84% 64% 68%
umgas med familjen pa&

66% 29% 68% 77% 70% 77% 68% 67%
utflykten/resan
ta det lugnt och koppla av pa 63% 24% 67% 71% 70% 69% 63% 63%
utflykten/resan
unna mig det dar lilla extra nar 60% 25% 59% 68% 62% 7% 50% 59%
jag ar pa utflykten/resan
umgas med vénner pa 57% 27% 71% 69% 50% 59% 64% 58%
utflykten/resan
fa uppleva sa mycket som 53% 26% 40% 67% 54% 68% 60% 54%

mojligt pad utflykten/resan
planera infor utflykten/resan 49% 24% 42% 55% 53% 60% 60% 50%

lara mig nagot nytt pa

46% 22% 30% 61% 46% 58% 37% 45%
utflykten/resan
ha det enkelt pa utflykten/resan 40% 21% 42% 49% 43% 37% 42% 40%
hitta de mest prisvarda
alternativen nar jag ar pa 39% 17% 41% 50% 31% 51% 55% 41%
utflykt/resa
bo fint pa utflykten/resan 39% 19% 33% 42% 41% 53% 29% 38%
det finns bra utestallen pa 33% 16% 31% 43% 29% 21% 22% 34%

utflykten/resan

jag kan berétta for andra vart jag
aker och vad jag gor pa 29% 14% 33% 39% 25% 29% 43% 31%
utflykten/resan

vara for mig sjalv och vila upp

. 2 27% 18% 24% 31% 28% 27% 32% 27%
mig pa utflykten/resan
varg fysiskt aktiv/ utdva sport och 24% 18% 26% 10% 16% 12% 39% 25%
uteliv pa utflykten/resan
,S?U?Eear :.t |f llyektttesr:?rl :; ;ig varit till 3% 17% oa% 6% 239 19 30% 3% Gron/rpdmg_rkerat__lnne_par ett
andra ocksa vill besoka samma 23% 9 249 36% 16% 2204 20 23% S__tatISU?kt se_l.lfers"tallt hog re/
stalle ° ° o 0 o ° o ° lagre varde jamfoért med total
L’;lf;it’;ﬁ?r?sz:”'s"‘” pa 21% 11% 21% 33% 12% 22% 36% 22%
jag hanger pd andra, det spelar You G OV
inte sa st Il vart jag ak
Inte sa stor roll vart jag aker 12% 6% 26% 25% - 1% 23% 13%

eller vad jag gor pa
utflykten/resan



Sa fordelar sig svaren pa de olika segmenten
rorande en annan viktig fraga
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Drivkrafter/ _ o
huvudsyfte att bestka Uppsala Ytterligare en viktig fraga

Den
Tot exkl Den Sport- intresserade
stud Sportutdvaren intresserade Den Nyfikna av kulturarvet Goda-Livet | Student Tot inkl stud
Bas 936 143 153 262 211 167 94 1030
Halsa pa slakt och vanner 30% 25% 35% 31% 30% 27% 23% 29%
Shoppa 11% 11% 10% 7% 12% 18% 10% 11%
Ata pa restaurang 5% 5% 4% 5% 6% 3% 5% 5%
Bestka en historisk eller kulturell plats 5% 1% 3% 4% 7% 7% 2% 4%
Ga pa ett kulturevenemang 4% 3% 1% 6% 4% 2% 4% 4%
Titta pa ett sportevenemang 3% 4% % 3% 1% 2% 3% 3%
Ga pa ett musikevenemang 3% 5% 3% 3% 1% 3% - 3%
Besoka naturen/friluftsomrade 2% 3% 1% 3% 2% 2% 3% 2%
Ga pa café 2% 3% - 4% 1% 2% % 2%
Bestka en historisk byggnad 2% 3% - 1% 2% 3% 1% 2%
Delta i ett sportevenemang 2% 1% 3% 3% 0% - 1% 2%
Besoka slott/herrgard 1% 1% 1% 1% 1% 3% 2% 1%
Ga pa kurs (pa fritiden) 1% 2% 1% 1% 1% 1% - 1%
Agna sig at sommaraktivitet (vandra, 1% 2% 1% 2% 1% i i 1%
klattra, spela golf, segla e d)
Ga& pad museum 1% - - 1% 1% 2% 2% 1%
Bestka tradgard/park 1% 1% 1% 0% 1% 1% - 1%
Delta i en religios ssammankomst 1% 1% 1% 1% 0% 1% - 1%
Bestka en massa (pa fritiden) 1% - 1% 1% 0% 1% 1% 1%
Bestka bruk 1% 1% 1% 0% 2% - 1% 1%
Sola och bada 1% 1% - 1% 1% 1% - 1%
Jagal/fiska 1% 1% 1% 0% 1% 1% - 1%
Besoka konstgalleri/titta pa konst 1% - 1% 1% 1% - - 1% Gron/rodmarkerat
Agn; sig &t vinteraktivitet (skidor, i a ) ) ) ) ) - inne_bé'?ir ett ) )
skridskor eller pulkadkning e d) statistiskt sakerstallt
Annat: 19% 18% 20% 19% 20% 18% 22% 19% hdgre /| égre varde
Vet ej/minns ej 3% 5% 3% 1% 3% 2% 11% 3% jé_mf@rt med total

Summa 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Beskrivning av de 5 segmenten och studenterna
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Sa har vi gjort beskrivningen av segmenten

Varje segment ar beskrivet pa tva sidor.

Den forsta sidan forklarar hur respektive segment ser ut gallande de tva fragorna som segmenteringen ar gjord wtifté@ssen och
varderingar- samt fragan kring drivkrafter/huvudsyfte med senaste besoket till Uppsala.

thn RSY FYRNI} aARFY £€71€ftNNJ @GA¢ aSaAYSydSy dziAFNRY RSY23IAMhcER &1l G N
information (medieval) och hur det senaste besoket till Uppsala sag ut gallande sallskap och transport.

YouGov



3. Den Nyfikna (exklusive studerande)

Intressen
Superintresserad av allt, mest resor, restaurangerusikevenemangdultur (70%+ intresserade)

Genomgaende intresserade i storre utstrackning an genomsnittet (med undantag formotor och religion dar de ligger pa getjomsnit
Varderingar/viktigt vid utflykter och resor inom Sverige
Allt arviktigt i storre utstrackning an genomsnittet witflykter och resor inom Sverige (med undantag forpénera infor utflykten/resan,

atervanda till stalle man varit till forut/ara for sig sjalech bo fint som ligger p@genomsnittet)

Harvarit till Uppsala for att delta i sportevenemang i stdrre utstréackning an &ogd och Dentintresseradeav-Kulturarvet ocHor café och kultur
i storre utstrackning an de8portintresserade.

Drivkraft/huvudsyfte med senaste Uppsalbesoket
Harvarit till Uppsala med huvudsyfte shoppinmindre utstrackning argenomsnittet

-Soker inspiration och information via vanner och bekatidmingar, turistinformationers hemsidor och Tst0rre utstrackning &n genomsnittet.
-Varit i Uppsala med vanner mer an soffpotatisen o goda-tiesthkaren.

YouGov



3.Den nyfikngexkistuderande)

Kvinnor, arbetare
Mkt gemensamt med Godaivet men yngre och bredare intressen.
Aven mer social och mer prismedveten an Gadeet.

Sysselsattning

Man 47% (56%) Tjansteman 31% (340)
18-35 ar 30% (25%) Egenforetagare 4% (80)
36-50 ar 30% (29%) Arbetarej 27% (2%0)
51-64 ar 19% (21%)
65 ar + 21% (256) Utbildning
Lag 31% (31%)
Stockholm 55% (54%) Mellan 27% (300)
Norra mellersta Hdg 42% (380)
Sverige 29% (26%)
Norra Sverige 17% (20%) Inspiration och information
Hushallsinkomst Google/annan sokmotor 63% (5%0)
<300 000 kr 22% (18%)
300 000699 999 kr 38% (45%)
700 000 kr + 26% (24%) Kommuners hemsidor 23% (21%)
Sociala medier 25% (21%)
Livsfas
<46 ar utan barn 25% (22%) Mobilappar 9% (8%)
Famsma barn (yngsta-6 ar) 17% (14%) Diskussionsforum 9% (8%)
Famstorre barn (yngsta >6 ar) 20% (19%) Bloggar 10% (7%)
>45 ar utan hemmaboende barn 6% (20%) Radio 6% (4%)
Pensionéarer 19% (22%)
SPENDING

485 kr per dygn och person pa resa och boende
670 kr pa plats per dygn och person
1 155 KRONOR TOTALT

Den nyfikn
28%

Sallskap vid senaste Uppsakesdket

Familj 36% (33%)
Partner 26% (27%)
Vanner 25% (23%)
Ensam 8% (12%)
Slakt 14% (11%)
Kollegor/

forening/klubb 7% (6%)

Transport vid senaste Uppsdbasoket

Bil/MC 73% (76%)
Tag 24% (20%)
Buss 5% (4%)
Flyg 1% (2%)
Cykel 0% (1%)

Har dvernattat i Uppsala i storre
utstréackning &n genomsnittet

Gron/rodmarkerat innebar ett
Statistiskt sdkerstallt hogre/
lagre varde jamfort med total

YouGov



5. GodaLivetbesOkaren (exklusive studerande)

Intressen
Ej intresserad av sport och motor men desto mer av mycket annat, fré@set, restauranger och caféer och shopping (70%+ intresserade)
Intresserade motsvarande genomsnittet gallande halsa, friluftsliv, djur o natur, tradgisfingreligionochdataspel

Varderingar/viktigt vid utflykter och resor inom Sverige
Viktigt vid utflykter/resor &r manga sakerdver genomsnittet nar det géller att planera, uppleva mycket, lara nytt, umgas med farkdjama
bort, njuta, bo fint och ata gotynna signen @nda hitta mest prisvarda alternativen.

Bo fint &r Godd.ivet ensam om att vardera hégre an genomsnittet.
Paminner lite om Den Nyfikna men det som skiljer ar att Qddat tycker det ar viktigt att planera och vill bo fint i stortstréickning an Den

Nyfikna, samtidigt som hon inte ar lika fysiskt aktiv och inte tycker det ar viktigt att umgas med vanner och traffa rgthaaana vill besoka
samma stallen i samma utstrackning som Den Nyfikna.

Hon varderar fysisk aktivitet och att traffa nya manniskor och hanger pa andralie utstrackningin genomsnittet.

Drivkrafter/ huvudsyftemed senasteUppsalabesdket
BesoktUppsaldor shopping vidsenastebesoketl stdrre utstrackningan évriga

YouGov



5. Godalivet-besokaren

(exklstuderande)

Kvinnor 5164 &r, tjiansteman innan pension
Spenderar relativt mycket

Mkt gemensamt med DeNyfikknamen &ldre och inte fullt s& ménga intressen,
inte lika social och fysiskt aktiv, inte lika viktigt att andra besoker samma stallen, men planerar garna och vill/lkaraspengengar

Man

18-35 ar
36-50 ar

65 ar +

Stockholm
Norra mellersta
Sverige

Norra Sverige

Hushallsinkomst
<300 000 kr

300 000699 999 kr
700 000 kr +

Livsfas
<46 &r utan barn
Famsma barn (yngsta-6 ar)

33% (56%)

169% (25%)
33% (29%)

24% (25%)

57% (54%)

23% (26%)
20% (206)

13% (18%)
44% (45%)
25% (24%)

19%(22%)
9%(14%)

Famstorre barn (yngsta >6 ar) 24%(19%)
>45 ar utan hemmaboende barr27%(20%)

Pensionéarer

SPENDING

20%(22%)

Sysselsattning
Arbetar ej

Arbetare
Egenforetagare

Utbildning
Lag
Mellan
HOg

Inspirationochinformation
Vanner o bekanta

Kommuners hemsida
Sociala medier

TV

Mobilappar
Diskussionsforum
Bloggar

Radio

484 kr per dygn och person pa resa och boende
732 kr pa plats per dygn och person
1216 KRONOR TOTALT

28% (26%)

21% (266)
9% (8b)

30% (31%)
32% (306)
37% (386)

67% (60%)

28% (21%)
17% (2%6)
14% (14%)
10% (8b)
5% (86)
6% (7%)
2% (4%)

Godalivet-
bestkaren
18%

Sallskap vid senaste Uppsakestket

Familj 38% (33%)
Partner 30% (27%)
Vanner 17% (23%)
Ensam 12% (12%)
Slékt 7% (11%)
Kollegor/

Forening/Klubb 5% (6%)

Transport vid senaste Uppsdiasoket

Bil/MC 78% (76%)
Tag 17% (20%)
Buss 5% (4%)
Flyg 1% (2%)
Cykel 0% (1%)

Sokerinspiration och information via
Google tidningar, turistinformationsbyras
hemsidori stérre utstrackning an
genomsnittet.

Gron/rodmarkerat innebéar ett
Statistiskt sakerstallt hogre/
lagre varde jamfort med total

YouGov




4. Den _intresserade av Kulturarvet
(exklusive studerande) v i dtasonencs

har ett intresse motsvarande
genomsnittet kring museum, historia
och historiska byggnader samt har besokt

den typen av platser i Uppsala lan, utanfor

Intressen . . Uppsala kommun.
Intresserad av tradgard mer an genomsnittet

Men aven lika intresserad som genomsnittet av resor, friluftsliv, djur o natur, museum, historia, historiska byggnaider, nesiguranger,
matlagning, bygga o renovera, motor och korsang

Denrintresseradeav-Kulturarvet amindreintresserad an genomsnittet av halsdt delta i och titta pa sportevenemang, att delta i och titta pa
musikevenemang, att delta i och titta élturevenemangheminredning mode, shopping, café och dataspel.

Varderingar/viktigt vid utflykter/resor inom Sverige
Viktigt att ta det lugnt, koppla av och njuta pa utflykten/resan i stérre utstrackning an genomsnittet

Samtidigt tycker Deintresseradeav-Kulturarvet att det ar mindre viktigt att traffa nya manniskor, hanga pa andra och athasitiéka till samma

stélle, vara fysiskt aktiv och hitta prisvarda alternativ jamfort med genomsnittet.

Drivkrafter/huvudsyfte med senaste Uppsalbesoket
Harbesokt Uppsalamindre utstrackning 4n genomsnitteted huvudsyfteatt delta i och titta pa sportevenemang eller ga pa musikevenemang.

YouGov



4.Den Intresserade av Kulturarvey,, ingesserades

(exklstuderande)

Man, 65 aroch aldre, pensionarer

Spenderar MINST av alla segmenten, dock ej sa priskanslig

Tradgardsintressseradgiktigt att njuta, kopplaavochta det lugnt pa utflykt/resa inte sasocial

Kvinnor 37% (44%)
18-35 ar 11% (32%)
36-50 ar 28% (29%)
51-64 ar 26% (21%)
Stockholm 56% (54%)
Norra mellersta

Sverige 23% (26%)

Norra Sverige 21% (20%)

Hushallsinkomst

<300000 kr 16% (18%)
300 000699 999 kr 50%(45%)
700000 kr + 24%(24%)
Livsfas

<46 ar utan barn 129%(22%)
Famsma barn (yngsta-6 ar 11%(14%)

Famstorre barn (yngsta >6 ar) 17%(19%)
>45 &r utan hemmaboende barn25%(20%)

SPENDING

407 kr per dygn och person pa resa och boende

459 kr pa plats per dygn och person
866 KRONOR TOTALT

Sysselsattning

Tjansteman
Arbetare
Egenforetagare

Utbildning
Lag
Mellan
HOg

Inspiration och information
Vanner

Google/annan sékmotor
Tidningar

Tl hemsidor
Kommuners hemsidor
Sociala medier

TV

Mobilappar
Diskussionsforum
Bloggar

Radio

33% (3486)
18% (266)
7% (&%)

27% (31%)
31% (30%)
40% (386)

58% (60%)
55% (57%)
33% (35%)
34% (33%)
25% (21%)
16% (21%)
12% (14%)
7% (8%)
7% (86)
4% (Ph)
3% (46)

Harbesokt platserna utanfér Uppsatammun
i stérre utstrackning an évriga segment

faa WY

av Kulturarvet
23%

Sallskap vid senaste Uppsakesoket

Familj 34% (33%)
Partner 29% (27%)
Vanner 16% (23%)
Ensam 13% (12%)
Slakt 10% (11%)
Kollegor/

Forening/Klubb 4% (6%)

Transport vid senaste Uppsdiasoket

Bil/MC 79% (76%)
Tag 17% (20%)
Buss 2% (4%)
Flyg 2% (2%)
Cykel 0% (1%)

Harendast besoktanet utanfor
staden/kommunen i storre
utstrackning an genomsnittet

Hardvernattat i Uppsalamindre
utstrackningin de andra segmenten

Har besokt Uppsala med vannanindre
utstrackningdn genomsnittet

Gron/rodmarkerat innebar et
Statistiskt sakerstallt hogre/ o u
lagre varde jamfort med total



1. Sportutovaren (exklusive studerande)

Intressen
Relativt ointresserad av det mesta, men storre intresse for att delta i sport/idrott &n genomsnittet och tittar ocksa §époatevenemang
i storre utstrackning &n DeimtresseradeawKulturarvet och Godd.ivet.

Varderingar/Viktigt vid utflykter och resor inom Sverige
Favarderingar &r viktiga vid utflykter och resor in@werige

Tittar vi inom gruppen Sportutévarna ar det relativt manga (kring 30%) vill komma bort frAn vardagen, umgas med fanii@gaitimen
det ar fortfarande langt under genomsnittet for alla grupperna sammanslaget.

Endast10%vill njuta pa utflykten/resan jamfort med genomsnittet paog0!
Drivkrafter/huvudsyfte med senaste Uppsalaestket

Den har gruppen har ingen drivkraft som ar starkare &n genomsnittet, utan istallet har istéifetre utstrackningn genomsnittet besokt
Uppsala i huvudsyfte att besdka historisk platsiseum, massa och konst.

YouGov



1. Sportutovarerexklstuderande)

Man, 1835 ar
Spenderar MEST av alla segmenten
Paminner om DeiSportintresserade,

men betydligt mer oengagerad och ointresserad av det mesta utom att delta i sport och idrott

Kvinnor 21% (44%)
36-50 ar 24% (29%)
51-64 ar 14% (21%)
65 ar + 24% (250)
Stockholm 49% (54%)
Norra mellersta

Sverige 27% (26%)

Norra Sverige 24% (20%)

Hushallsinkomst

<300 000 kr 17% (18%)
300 000699 999 kr 49% (45%)
700 000 kr + 23% (24%)
Livsfas

<46 ar utan barn 25%(22%)

Famsma barn (yngsta-6 ar) 14%(14%)

Famstorre barn (yngsta >6 ar) 20%(19%)
>45 ar utan hemmaboende barn20%(20%)
Pensionéarer 18%(22%)

SPENDING
632 kr per dygn och person pa resa och boende
763 kr pa plats per dygn och person
1395 KRONOR TOTALT

Sysselséttning
Arbetar gj

Tjansteman
Arbetare
Egenforetagare

Utbildning
Lag
Mellan
Hdg

Inspiration och information
Vanner

Google/annan s6kmotor
Tidningar

TI Hemsidor
Kommuners hemsidor
Sociala medier

TV

Mobilappar
Diskussionsforum
Bloggar

Radio

21% (29%)
32% (346)
28% (266)
10% (8%)

31% (31%)
30% (39%)
37% (386)

42% (60%)
37% (57%)
26% (35%)
17% (33%)
10% (21%)
23% (21%)
12% (14%)
8% (8%)
10% (8%)
6% (7%)
6% (4%)

Sportutovaren
15%

Sallskap vid senaste Uppsakesoket

Familj 30% (33%)
Partner 22% (27%)
Vanner 26% (23%)
Ensam 13% (12%)
Slakt 12% (11%)
Kollegor/

Forening/Klubb 10% (6%)

Transport vid senaste Uppsdbasoket

Bil/MC 72% (76%)
Tag 23% (20%)
Buss 6% (4%)
Flyg 2% (2%)
Cykel 2% (1%)

Harvarit till Uppsala medénneri storre
utstrackning arsegmenterDernintresserade
av-Kulturarvetoch Godalivet

Gron/rodmarkerat innebéar ett
Statistiskt sakerstallt hogre/
lagre varde jamfort med total

YouGov



2. Den Sportintresserade (exklusive studerande

Intressen
Den Sportintresserade paminner om den oengagerade, men ar nagot mer intresserad av olika saker , framfor allt i spoitt @atridim hen inte
sa garna ar med sjalv i samma utstrackning som sportutéveraren.

Den Sportintresserade ar mer intresserad av att titta pa spar idrottsevenemang i storre utstrackning &n genomsnittet.

Varderingar/viktigt vid utflykter/resor inom Sverige
Den Sportintresserade tycker det dktigt i storre utstrackning an genomsnittet atmgas med vanner och njuta och kan tanka sig att hanga pa
andra i storre utstrackning an genomsnittet. Hen Det spelar hen inte sa stor roll vad hen aker eller gor.

Drivkrafter/huvudsyfte med senaste Uppsalbesdket
Har besokt Uppsalianindre utstrackningin genomsnittet for att ga pa kulturevenemang, café, museum, besdka en historisk plats och for att
bestka naturen eller sola och bada.

YouGov



2. Den sportintresserade

(exklstuderande)

Man, 1835 ar

Spenderar relativt lite MINST pa resa och boende jamfort med alla de andra segmenten
Paminner onSportutévaren, _ . _
men mer engageradchintresseradav att titta pa sport och idrott

Viktigt pa utflykt/ resanar att njuta ochumgasmedvanner, hangergarnapaandra

Kvinnor

36-50 ar
51-64 ar
65 ar +

Stockholm

Norra mellersta

Sverige

Norra Sverige

33% (44%)

28% (29%)
18% (21%)
20% (2%6)

51% (54%)

26% (26%)
23% (20%)

Hushallsinkomst

<300 000 kr 19% (18%)
300000699 999 kr 48%(45%)
700000 kr + 19%(24%)
Livsfas

Famsma barn (yngsta-6 ar) 21%(14%)

Famstorre barn (yngsta >6 ar) 14%(19%)
>45 ar utan hemmaboende barr4%(20%)

Pensionéarer

334 kr per dygn och person pa resa och boende

19%(22%)

SPENDING

608 kr pa plats per dygn och person
942 KRONOR TOTALT

Sysselséttning
Arbetar ej

Tjansteman
Arbetare
Egenforetagare

Utbildning
Lag
Mellan
Hdg

Inspiration och information
Vanner

Google/annan s6kmotor
Tidningar

TI hemsidor
Kommuners hemsidor
Sociala medier

TV

Mobilappar
Diskussionsformum
Bloggar

Radio

29% (29%)

35% (346)

29% (266)
3% (6%)

36% (31%)
33% (30%)
31% (386)

58% (60%)
57% (57%)
23% (35%)
18% (33%)
14% (21%)
21% (21%)
11% (14%)
8% (8%)
8% (8%)
6% (7%)
3% (4%)

Den
sportintresserade
16%

Sallskap vid senaste Uppsakesoket

Familj 25% (33%)
Partner 28% (27%)
Ensam 14% (12%)
Slakt 12% (11%)
Kollegor/

Forening/Klubb 5% (6%)

Transport vid senaste Uppsdbasoket

Bil/MC 76% (76%)
Tag 20% (20%)
Buss 3% (4%)
Flyg 1% (2%)
Cykel 0% (1%)

Hargjort sitt senaste Uppsalbesdkmed
vanneri storre utstrackningin
genomsnittet och med familj i mindre
utstrackning

HarbesoktUppsala endast en gamgtorre
utstrackning argenomsnittet

Gron/rodmarkerat innebar ett

Statistiskt sakerstallt hogre/ You G O‘V

lagre varde jamfort med total




T
4. Studenten

Intressen
Intresserad av mode, shopping, att delta eller titta pa musikevenemang och dataspel i storre utstrackning &n genomsnittet

Varderingar/viktigt vid utflykter/resor
Nar det gdller utflykter och resor ar det viktigare for studenten &n foér genomsnittet att hitta de mest prisvarda alternadinzefysisk aktiv/sporta,
traffa nya manniskor och kunna berétta for andra vart man aker och gér, men ocksa att man garna hanger pa andra ookeatpdktrisa stor

roll vart man aker eller vad man gor.

Drivkrafter/huvudsyfte med senaste Uppsalaesoket
Vetinte/ minnsinte det frAmstasyftet medatt bestkappsala ktdrre utstrackningin genomsnittet vilket forstarkervarderingeratt det
egentlgieninte spelarsastor roll vart manakereller vadmangor. Detviktigaar att traffa nyamanniskor

Tittar vi pa alla Uppsalaesokare ar det relativt fa som besokt Uppsala med dessa huvudsyften (cirka 1%), men bland studentetraanu farre

som besokt Uppsala med huvudsyfte att ga pa fritidskurs, besoka tradgard/park, besoka konstgalleri, agna sig at sonahamétidh bada,
jaga och fiska och delat i religiés sammankomst.
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6.Studenten

Kvinnor 1835 ar, lag utbildning och lag inkomst
Intresserad av mode, shopping, musik

Priskanslig och viktigt att vara fysiskt aktiv, traffa nya manniskor,
kunna beratta for andra vart hon aker och gér, hanger garna pa andra

Man 40% (55%)
36-50 ar 4% (26%)
51-64 ar 0% (19%)
65 ar + 1% (23%)
Stockholm 51% (54%)
Norra mellersta

Sverige 19% (25%)

Norra Sverige 30% (21%)

Hushallsinkomst

300 006699 999 kr
700 000 kr +

23% (43%)
3% (22%)

Spenderar
447 kr per dygn och person pa resa och boende
518 kr pa plats per dygn och person
965 KRONOR TOTALT

Gron/rddmarkerat innebéar ett
Statistiskt sdkerstallt hogre/
lagre varde jamfort med total

Sysselsattning
Arbetar gj

Tjansteman
Arbetare
Egenforetagare

Utbildning

Mellan
HOg

Inspiration och information
Vanner

Google/annan s6kmotor
Tidningar

TI hemsidor

Sociala medier
Kommuners hemsidor

TV

Mobilappar
Diskussionsforum

Radio

0% (26%)

0% (31%)
0% (23%)
0% (6%)

20% (29%)
23% (37%)

63% (61%)
60% (58%)
18% (33%)
21% (32%)
28% (22%)
18% (21%)
13% (14%)
10% (9%)

13% (8%)

2% (4%)

Aktetagtill ochfr&n Uppsala storre
utstrackningdn genomsnittetsenastebesoket

-Harbesdoktde olikaplatsernautanfor
Uppsale&kommunl mindre utstrackningan

genomsnittet

Studenten
9%

Sallskap vid senaste Uppsakesoket

Familj 33% (33%)
Partner 19% (26%)
Ensam 14% (12%)
Slakt 7% (11%)
Kollegor/

Forening/Klubb 6% (6%)

Transport vid senaste Uppsdbasoket

Bil/MC 52% (74%)
Buss 2% (4%)
Flyg 2% (2%)
Cykel 1% (1%)

HarbesoktUppsalaendasten gangi storre
utstrackningdn genomsnittet

Besoktendastkommunensenastebesoket

Stannat2 dgr | storre utstrackningan
genomsnittetsenastebesoket

Varittill Uppsala mediénnerl storre
utstrackningdn genomsnittetsenastebesoket
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T —
Platser man besokt utanfor Uppsala kommt

Tot exkl Den Sport-  Den intresserade
stud Sportutdvaren intresserade Nyfikna av kulturarvet Goda-Livet |Student Tot inkl stud . )
Fraga 13. Vilka platser/saker
. har du besokt utanfér Uppsala
Bas: BesoOkt .
b&de Uppsala kommun? (Om du inte vet var
535 77 79 160 125 94 53 588 " o a o
kommun och kommungransen gar, tank pa
Uppsala lan Uppsala stad nar du tanker p&
Uppsala kommun)
Skokloster slott 45% 35% 32% 49% 56% 42% 19% 43%
Bélsta  34% 26% 29% 39% 47% 22% 33% 34%
Alvkarleby 34% 19% 27% 32% 48% 35% 10% 31%
Oregrund  30% 16% 28% 28% 45% 29% 8% 28%
Lévstabruk 22% 15% 19% 18% 34% 23% 6% 21%
Forsmark 22% 21% 19% 21% 31% 16% 4% 21%
Enkopings ) ggy 14% 14% 20% 13% 25% 12% 17%
parker
Gimo Herrgérd 18% 16% 14% 19% 19% 19% 10% 17%
Vallonbruk 15% 12% 13% 15% 22% 13% 2% 14%
Wiks slott  13% 10% 10% 16% 16% 8% 6% 12%
Nedre Dalélven
(Biosvéromrade  11% 8% 14% 13% 9% 12% 12% 11%
)
Abergs 0 4% 7% 15% 9% 15% 12% 11%
museum
Biskops Amé  10% 9% 8% 11% 13% 6% 12% 9%
Rullsands g, 5% 8% 11% 14% 5% - 9%
havsbad
Kragga herrgard 7% 4% 9% 9% 5% 6% 12% 7%
Tierp Arena 6% 8% 10% 6% 4% 6% 10% 7%
Upplandsleden 6% 8% 6% 10% 3% 3% 2% 6% . . . .
Gron/rédmarkerat innebar ett
Giytiom 4% 1% 5% 5% 4% 1% - 3% lagre varde jamfort med total
Gardsjo. 5, 3% 1% 3% 1% 3% 4% 2%
Algpark
Annat: 14% 20% 15% 11% 13% 15% 10% 13% o u OV
Vet ej/Minns ej 11% 12% 15% 11% 2% 18% 28% 12%

Summa 348% 272% 308% 364% 416% 325% 211% 335%
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Fragor undersékningen

Deltagarnafick foljande fragor:

D vy Dy Dy Dy D> Dy D> Dy D> D

> > D

1. Nar besokte du Uppsala kommun pa fritiden senast?

2. Har du endast besokt Uppsala kommun eller aven 6vriga lanet pa fritiden?

3.Hurmanga ganger har du besokt Uppsala pa fritiden?

4. Nar du besokte Uppsala sengdiesokte du Uppsala kommun eller évriga lanet pa fritiden?

5. Om vi tanker pa ditt senaste besok till Uppsala, hur lange stannade du?

6. Om du tanker pa ditt senaste besok till Uppsala pa fritiden, dvernattade du i Uppsala?

7. Vilken typ av boende har slakten/vannerna i Uppsala som du 6vernattade hos?

8. Om du tanker pa ditt senaste besok till Uppsala, vem/vilka var du dar med?

9. Om du tanker pa ditt senaste besok till Uppsala, hur tog du dig till och fran Uppsala?

10. Om du tanker pa ditt senaste besok till Uppsala, ungefar hur mycket pengar spenderade du/ni per person?
11. Vilket var det framsta syftet med ditt/ert senaste Uppdaésok pa fritiden?

12. 1 vilken utstrackning gjorde du/ ni nagot utdver huvudsyftet vid det senaste Uppssdiket pa fritiden?
13. Vilka platser/saker har du besokt utanfér Uppsala kommun?

14. Hur ofta gor du dagsutflykter och resor med 6vernattning inom Sverige pa fritiden? Rakna med de utflykter och res
som du gor utanfor din kommun.

15. Hur val stammer foljande in pa dig nar det galler utflykter och resor inom Sverige pa fritiden?
16. Var soker du/ni inspiration och information infor era utflykter och resor inom Sverige?
17. 1 vilken utstrackning &r du intresserad av foéljande?
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Bakgrundsvariabler

Bakgrundsvariabler
Kon

Alder

Region

Inkomst

Sysselsattning

Utbildning

Besokt

Besokt Uppsala pa fritiden

Besokt Uppsala senaste gangen

Kvinna
Man

18-35, 3650, 5164, 65+

Stockholm

Norra mellersta Sverige
Norra Sverige

Mindre an 300.000 SEK
300.000- 699.999 SEK
700.000 SEK eller mer
Vet ej/Vill inte uppge
Arbetar ej
Studerande/larling/elev
Tjansteman

Arbetare

Egen foretagare

Annat

Lag

Mellan

Hag

Vill ej uppge

Uppsala kommun (Q2=1)
Lan (Q2=2)

Vet gj (Q2=3)
Besoksfrekvens-a ggr (Q3=1,2)
6 + ggr (Q3=3,4)

vet ej (Q3=5)

Uppsala kommun (Q4=1)
Lan (Q4=2,3)

Vet ej (Q4=4

Undersokningen ger mojlighet att fa
inblick i eventuella skillnader mellan
olika befolkningsurval som tillfragas
utifran foljande bakgrundsvariabler,
som alla fragor i undersokningen
korsas med.
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Materialetssammansattning

Basovagt Bas(%)ovagt Basvagt Bas(%)vagt
Total 1846 100% 1846 100%
Kon
Kvinna 930 50,4% 933 50,5%
Man 916 49,6% 913 49,5%
Alder
1829 ar 513 27,8% 536 29,0%
30-39 ar 484 26,2% 478 25,9%
40-49 ar 406 22,0% 394 21,3%
50-59 ar 443 24,0% 438 23,7%
Region
Stockholm 843 45,7% 831 45,0%
NorramellerstaSverige 455 24.6% 467 25,3%
NorraSverige 548 29,7% 548 29,7%
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Regionsfordelning Sverige
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